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TEME

Vrste turistickih destinacija

Turisticka resursna osnova destinacije i njena struktura, te

turisticki resursi

Turisticka atrakcijska osnova

Podjela turistickih atrakcija te njezine vrste

Turisticki motivi i aktivnosti
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TURISTICKI - PAKET ARANZMAN

najmanje dvije ponudene usluge,
unaprijed utvrdena cijena,
-usluga traje dulje od 24 sata,

-barem jedno nocenje / smjesta;.




SASTOII SE OD:

- turisticke destinacije.

- Prijevoza,

- Smjestaja,

- ostalih usluga.
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* |zabrana destinacija diktira vaznim
elementima sadrzaja paket —aranzmana:

o - vrsta prijevoznogq sredstva,

. - vrsta smjestaja,

. - ostale uslug




TICKIH DESTINACIA
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* DESTINACIA

- zajednicki, Siri funkcionalni prostor
* jednog ili vise turistickih mjesta.

- znacajno mjesto posjeceno tijekom

* putovanja.




RAZLIKUJEMO:

- udaljenu destinaciju,

- glavnu destinaciju,

- motivirajucu destinaciju.
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* U turistickoj regiji razlikuju se:

® - sredisnje turisticke destinacije,.

* - periferne turisticke destinacije.




Varijable kojima se mjere atraktivnosti
destinacije su:

* vaznost pojedinih elemenata turistickog
proizvoda destinacije.

* zadovoljstvo posjetitelja.
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TuristiCka destinacija mora biti:

. - atraktivna,

. - privlacna,

. - komunikativna,
. - prometna,

. - receptivna.



Osnovni elementi fizickog proizvoda jesu:

- dostupnost,

- atrakcija,

- kapaciteti,

- javna predodzba




Glavne komponente turistickog proizvoda:

- putovanje,
- usluga smjestaja i prehrane,

- rekreativne, kulturne, trgovacke i druge

usluge,

- prostor se kao komponenta izravnho ne
spominje.




Prostor

-najuze povezan s putovanjima, kod
svladavanja odredene udaljenosti.

- povezan sa turistickom atraktivnoscu
samog




TURISTICKA RESURSNA OSNOVA DESTINACIJE

* je dio cjelokupne gospodarske resursne
osnove odredenog prostora.

* osim turistiCke atrakcijske osnove sadrzi izravne i
neizravne turisticke resurse.

* oznacava potencijale razvoja nekog
prostora ili




TURISTICKI RESURSI

- sredstva koja mogu privesti korisnoj
svrsi u turizmu nekog podrudja.

Svaka turisticka atrakcija je turisticki
resurs,ali svaki turisticki resurs ne mora
biti turisticka atrakcija.



Turisticke resurse prema podrijetlu
djelimo na:

Prirodne turisticke resurse:

e Geomorfoloski,
e Klimatski,

* Hidrografski,

* Pejzazni.




e kulturno-povijesni,

* Umjetnicki,

* Ambijentalni.




FUNKCIONALNA STRUKTURA TURISTICKE
RESURSNE OSNOVE

1. TEMELJNI TURISTICKI RESURSI

2. OSTALI IZRAVNI TURISTICKI
RESURSI

3. NEIZRAVNI TURISTICKI RESURSI




TURISTICKA ATRAKCIJSKA OSNOVA

- temeljni je dio cjelokupne turisticke
oshove.

- skup potencijalnih i realnih turistickih
atrakcija.

- prepoznatljiva i samosvjesna cjelina.




- turisticke atrakcije su najvazniji dio turistickog
proizvoda, ¢ine ga zanimljivim i privlacnim.

- turisticka atrakcija mora biti informativno i
prometno




PODJELA TURISTICKIH ATRAKCIJA

Dvije su osnovne turistiCke atrakcije:

- primarne,
- sekundarne.

Atrakcije se takoder dijele na:

- realne,
- potencijalne




TURISTICKA DOSTUPNOST ATRAKCLJA

. FIZICKA DOSTUPNOST,
2. JAVNA DOSTUPNOST,

3. OBILJEZENA PRISTUPNA CESTA ILI
PUT




MOGUCNOST KORISTENJA ILI
RAZGLEDAVANIJA,

5. INFORMATIVNI PUNKT,

6. TISKANJE INFORMACIA,

7. SPECIFICNA OPREMA.



PREGLED UOBICAJENIH VRSTA
POJEDINACNIH | ZBIRNIH

TURISTICKIH ATRAKCIJA




1. PRIRODNE ATRAKCUE

a) Geoloske znacajke

b) Klima

c) Voda




) Biljni svijet

e) Zivotinjski svijet

f) Prirodna bastina




2. KULTURNO - POVUJESNE
ATRAKCUJE

a) Kulturno — povijesna bastina

b) Kulturne i vierske ustanove

c) Manifestacije




Znameniti ljudi i dogadaji

e) Kultura zivota i rada




3. ATRAKTIVNA TURISTICKA
SUPRASTRUKTURA

a) Sportsko — rekreacijski objekti

b) LjeciliSni objekti i ustanove

c) Atrakcije




TURISTICKI MOTIVI | AKTIVNOSTI

* najuze su vezani s pripadajuéim turistickim atrakcijama

e turisticka atrakcija odgovara samo odredenoj vrsti
turistickih motiva i aktivnosti ili obrnuto

* jedan su od skupova cjelokupnog turistickog sustava

* vazni za strukturno planiranje razvoja turizma




ZAKLJUCAK

Ono sto Cini destinaciju pozeljnom je njena
atrakcija, koja mora biti prometno i
informativno dostupna. Atrakciji “pomazu’
resursna osnova destinacije sa svojim
resursima koja omogucuju razvoj turizma u
destinaciji.
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