Fakultet ekonomije i turizma
“Dr. Mijo Mirkovi¢”

Svjetske turistiCke atrakcije




SADRZAJ

1. Uvod
2. Turisticke atrakcije
2.1. Klasifikacija turistickih atrakcija
2.2. Markeri u turisti¢kim atrakcijama
2.3. Elementi uspjesSne turisticke atrakcije
3. Primjeri
4. Zakljucak




1.UVOD

H1: Turisticka atrakcija mora biti uklopljena u turisticki
proizvod koji nudi odredeno podrucje, a njezina posjecenost
OVISI 0 Njenoj interpretaciji.

H2: Promjene u preferencijama turista traze stalne inovacije u
pristupu promoviranja atrakcija.




2. TuristiCke atrakcije

* Pojam ,,atrakcija” nastao je 60-tih godina 19.st. a oznacavao je nesto Sto
privlaci paZznju.

« Atrakcijama smatramo ona osobito privla¢na obiljezja destinacije,
odnosno one resurse koji su u odredenoj mjeri prilagodeni 1 dostupni za

turistiCko razgledavanje, te ne zahtijevaju poseban napor da se otkriju 1 da
se u njima uziva.

 Za autore Gunn i Var turisticke atrakcije imaju dvije funkcije: poticu
Interes za putovanjem i, kao turisticki proizvod, utje¢u na zadovoljstvo
turista.




2.1. Klasifikacija turistickih atrakcija

Weber-Mikaci¢ (1995):
1. Prema nacinu pojavljivanja:
a) Atrakcije prostora ili lokaliteta
b) Dogadaj — atrakcije
2. Stupnju privlacnosti
a) Primarne ili stacionirane
b) Sekundarne ili vizitacijsko-izletnicke
3. Nacinu postanka
a) Prirodne atrakcije

b) Drustvene atrakcije



Hudman (1980):

Prema specifi¢nostima:
a) Kulturne (civilizacijske)
b) Tradicijske (obicaji, jezik, folklor)
c) Fizicke (vegetacija, prirodne osobitosti, klima)
d) ,,Zivot u divljini” (oceanologija, participacija u lovu, ribolovu)
e) Zazabavu (timski zabavni parkovi, film, kazaliste)




* Na turisti¢kom trziStu mogu se pozicionirati i promovirati samo realne |
potencijalne turistiCke atrakcije.

* Potencijalna turistiCka atrakcija postaje realnom kada joj se osigura opc¢a
turisticka prisupacnost (fizicka dostupnost, javna dostupnost, obiljezen
prisup, mogucnost razgledavanja ili koristenja, obavijesna tocka - punkt,
tiskane informacije)




2.2. MarKkeri u turistickim atrakcijama

* Informacije o atrakcijama prije putovanja mogu reagirati na potrebe,
dovesti do motivacije i potaknuti odluke o odlasku na putovanje.

Tri mjesta obiljezavanja u sustavu turistickih atrakcija:
 Generirani markeri (prije putovanja, prije odlaska na atrakciju)
* Tranzitni markeri (na putu do poznate atrakcije)

 Kontinuirani markeri (koji se nalaze na web-lokaciji, vidiku, objektu,
dogadaju itd.)




2.2. Nastavak

Funkcije markera u turisti¢kim atrakcijama:
 Pokrenuti motivaciju za putovanjem

* Pomo¢ u odlucivanju kamo 1¢i

* Planiranje itinerara

* Odlucivanje o svakodnevnim aktivnostima
* Omoguciti formiranje slike

* SjeCanje na turisticka iskustva

 Smisao turizmu



2.3. Elementi uspjesne turisticke atrakcije

1.Elementi resursa

2.Javne koncepcije / razumijevanje
3. Aktivnosti posjetitelja
4.Nevidljivi pojas

5.Zona usluga

6.Cijena




3. Primjeri svjetskih turistickih atrakcija

« atrakcije koje imaju kulturni i povijesni znacaj
* prirodne ljepote

* mogucnost pristupa atrakciji

* broj posjetitelja

* popularnost




4. Zakljucak

 Za kvalitetno upravljanje turistickim atrakcijama 1 razvojem turisticke
destinacije nuzna je suradnja svih dionika u turizmu

* Turisticke atrakcije moraju privuci turiste na nacin koji ¢e kasnije
posjetom omoguciti zadovoljenje ocekivanja i specifi¢nih turistickih
potreba turista

 Upravljanje turistickim atrakcijama je veoma vazan i bitan element za
uspjeh, rast i razvoj destinacije.

 Bez kvalitetne promocije puno bi turistickih atrakcija bilo nepoznato,
nezanimljivo i turisti ne bi znali kako do¢i do istih.
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